
Performans Pazarlamas■ ve Google Ads Reklam
Yönetimi (2026 Rehberi)

Bu rehber, Google Ads üzerinden performans pazarlamas■n■ kârl■ ve sürdürülebilir ■ekilde
yönetmek isteyen markalar ve ajanslar için haz■rlanm■■t■r.

Google Ads ile Performans Pazarlamas■ Nedir?

Performans pazarlamas■, reklam harcamas■n■ ölçülebilir ç■kt■larla (sat■n alma, lead, kay■t)
yönetmeyi hedefler. Google Ads, yüksek arama niyeti sayesinde bu yakla■■m■n merkezinde yer
al■r.

Google Ads Kampanya Türleri

Search, Shopping, Display, YouTube, Discovery ve Performance Max kampanyalar■ farkl■
hedeflere hizmet eder. Do■ru kampanya türü, do■ru a■amada kullan■ld■■■nda ROAS ve büyüme
dengesi kurulur.

Search Ads: Kârl■ Ba■lang■ç Noktas■

Search kampanyalar■, do■rudan sat■n alma veya lead niyeti ta■■yan kullan■c■lar■ hedefler.
Do■ru anahtar kelime yap■s■ ve reklam metni ile en h■zl■ geri dönü■ bu kampanyalardan al■n■r.

Anahtar Kelime E■leme Türleri

Broad, Phrase ve Exact e■leme türleri farkl■ kontrol seviyeleri sunar. 2026 itibar■yla Broad + Smart
Bidding kombinasyonu do■ru negatif listelerle birlikte kullan■lmal■d■r.

Shopping Ads ve Feed Optimizasyonu

Shopping kampanyalar■n■n performans■ büyük ölçüde ürün feed kalitesine ba■l■d■r. Ba■l■k,
aç■klama, kategori ve görsel optimizasyonu do■rudan ROAS’■ etkiler.

Performance Max Ne Zaman Kullan■lmal■?

PMax kampanyalar■, yeterli dönü■üm verisi olan hesaplarda ölçekleme için güçlüdür. Dü■ük bütçeli
ve kontrol ihtiyac■ yüksek hesaplarda dikkatli kullan■lmal■d■r.

Teklif Stratejileri

Dönü■üm verisi az olan hesaplarda manuel veya t■klama odakl■ stratejiler; veri artt■kça Maximize
Conversions ve Target ROAS gibi otomatik stratejiler tercih edilmelidir.



Quality Score ve CPC Optimizasyonu

Kalite Puan■; beklenen t■klanma oran■, reklam alaka düzeyi ve aç■l■■ sayfas■ deneyiminden
olu■ur. Yüksek QS, daha dü■ük CPC anlam■na gelir.

Dönü■üm Takibi ve Enhanced Conversions

Sa■lam bir dönü■üm takibi olmadan Smart Bidding çal■■maz. Enhanced Conversions, ölçüm
kay■plar■n■ azaltmak için kritik bir rol oynar.

Optimizasyon Checklist’i

Günlük bütçe kontrolü, haftal■k search term analizi ve ayl■k yap■ optimizasyonu Google Ads
performans■n■n sürdürülebilir olmas■n■ sa■lar.

Sonuç

Google Ads’te ba■ar■; do■ru yap■, do■ru ölçüm ve düzenli optimizasyon döngüsü ile gelir. Amaç
yaln■zca ROAS de■il, uzun vadeli kârl■ büyümedir.


